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—MONTECAVALLO (Mc)—

I 120 elettori di Montecavallo si
troveranno veramente in imbaraz-

zo nel dover scegliere tra 1 quattro
candidati a sm(fzw e 143 preten-
denti consiglieri, anche perché buo-
na parte degli aspiranti ammini-
stratori non risiede in paese. Sara
una campagna elettorale senza tre-
gua alcuna, anche se Pietro Cecoli,
pitt volte sindaco, non sembra teme-
re concorrenza. In ballo cé il parco
eolico, che dovrebbe portare ricchez-
za agl abitanti, progetto contrasta-

CRONACHE MARCHE

QUATTRO ASPIRANTI SINDACI PER GUIDARE IL PICCOLO COMUNE MACERATESE

Elezioni, lo strano caso di Montecavallo
dove votano in 120 e si candidano in 47

to da altre liste. I1 primo segno di
un confronto aperto viene dall’ecce-
zione sollevata presso la Commus-
sione elettorale: due liste presenta-
no un cavallo rampante e possono
indurre in ervore Uelettore. Il ricorso
non sarebbe stato preso in considera-

zione, perché tardivo. Queste le li-
ste: Pietro Cecoli, «Insieme per
Montecavallo» Riccardo Batta-
glia, Manlio Francesconi, Roberto
Lo, Tito Lucchini, Amato Raffa-
ele Maiorano, Amalia Montemag-
giori, Fabrizia Piccinint, Andrea e

Luana Testiccioli, Emanuela Vin-
centi; Erasmo Reversi, «Liberta di
penﬂ'em», Giuseppe Fontana, Fre-
nando Lucchini, Alessandro Rever-
st, Antonio Paniccia, Maria Moc-
ct, Moreno Carnevale, Marco Bra-
ghetti, Antonio Mocci, Carlo Fran-
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cesco Chiarolla. Sandro Germoni,
«Pensionati agricolin, Franco Ger-
mont, Maria Ferdinandi, Giulia
Clementi, Francesca Di Mezzo,
Quirino r Giuseppe Giannitelli,
Adriana, Pietro, Lucio, Carolina
Ferdinandi. Cristina Guidi, «Na-
tura e progresso», Roberto Biscio-
nt, Alessandro Lupacchio, M. Lui-
sa Boli, Maria Canoni, Carla
Bianchi, Andrea Cipolla, Franca
Taddei, Oliviero Santarelli, Da-
niela Sorbelli, Zampericoli Marcel-
la, Loretta Capezzali.

Le Marche sbancano la campionaria

Un mix vincente e lo stand regionale si e aggiudicato il premio «Anteo»

RANDE successo delle

Marche alla campionaria

delle Qualita Italiane di
Milano tanto che allo stand regio-
nale ¢ stato assegnato il premio
«Anteo» per la migliore partecipa-
zione del sistema imprenditoriale
regionale. Ad assaggiare le cose
buone della Regione anche il pre-
sidente Fini e il ministro Ronchi.
Alla presentazione, tenutasi all’'in-
terno dello stand dell'Unioncame-
re Marche e della Regione, vi han-
no partecipato il responsabile per
I'Internazionalizzazione di
Unioncamere, Alberto Drudi, il
segretario generale Unioncame-
re-Marche, Fabio Brisighelli non-

ché Ermete Realacci, presidente
di «Symbola», Fondazione per le
Qualita Italiane a cui le aziende
marchigiane sono legate. Realac-

superare la crisi economica. E in
tal senso le Marche hanno ben
identificato questa “scommessa” ,
vincendola proprio con il premio

cl, annunciando SecondoDrudi, in-
I'assegnazione del fatti, siamo una pic-
premio «Anteo» ha FATTORI cola regione dalle
ricordato come la Una biennale radici  profonde
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ciale, di innovazio-

ne e ricerca, di ambiente e cultu-
ra, tutti elementi che possono rap-
presentare formidabili fattori pro-
duttivi in grado di valorizzare i sa-
peri e i talenti dei territori e di far

in tutto il mondo.
Una formula indovinata per con-
fermare le Marche protagoniste
della soft economy che investe
nel capitale intangibile, del “capi-
talismo dolce” in cui le imprese

sono intimamente legate alla cul-
tura dei territori ed in cui la forte
identita locale & il presupposto
per un efficace approccio globale
al mercato. Diverse infatti le ini-
mitabili produzioni marchigiane
a testimonianza della vitale realta
produttiva della regione: dalla car-
ta fatta a mano alle suole per calza-
ture, dalle macchine per caffé
espresso agli arredamenti per pa-
sticcerie, dalle auto elettriche ai
radiatori d’appartamento e alla
nautica da diporto. Senza dimen-
ticare le eccellenze alimentari;
cioccolato, lonzette di fico, conser-
ve ¢ marmellate fino al famoso
mistra, alla Vernaccia di Serrape-

trona, al vino d.o.cg. Particolar-
mente significativa la valenza del
turismo gastronomico con la pre-
senza de “I Cuochi di Marca “ che
nel corso dell’evento hanno offer-
to degustazioni mirate tanto pia-
ciute a Gianfranco Fini e al mini-
stro Andrea Ronchi che si sono
complimentati con gli organizza-
tori e imprenditori. Ecco le realta
imprenditoriali presenti all’inizia-
tiva: Cartiera Artem, Il Cioccola-
to di Bruco, Brandoni Solare,
Azienda del Carmine, Nuova Si-
monelli, Az. Agr. Colleluce. Euro-
sole., Distilleria Varncelli, Ifi In-
dustria Frigorifera, Cuochi di
Marca.



